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1 总则 

1.0.1 为加强广州市户外广告和招牌的规范化设置管理，根据《中华人民共和

国广告法》《中华人民共和国道路交通安全法》《城市容貌标准》（GB 50449-

2008）《城市户外广告和招牌设施技术标准》（CJJ/T 149-2021）《广州市市容环

境卫生管理规定》《广州市户外广告和招牌设置管理办法》等法律、法规、规章

和规范的相关规定，结合广州市实际，制定《广州市户外广告和招牌设置规范》。 

1.0.2 本市行政区域内户外广告和招牌的设置管理适用本规范。 

1.0.3 本市户外广告和招牌的设置除应符合本规范的规定外，还应符合国家、

省、市相关法律法规、规章和技术标准的规定。 

1.0.4 户外广告和招牌设置应当遵守下列原则： 

（1）展示城市形象。对标国际先进城市设置标准，规范户外广告和招牌设置，

突出国家中心城市和综合性门户城市，国际大都市，粤港澳大湾区核心引擎的

城市形象。 

（2）维护公共利益。以塑造安全、美观、舒适的城市环境和优化城市空间视觉

秩序为前提，保障社会公众利益。 

（3）提升城市品质。鼓励采用新形式、新技术、新材料，结合建筑立面、夜景

照明、城市景观进行艺术和创意设计，提升城市格调和品位，体现时代特色和

城市发展水平。 

1.0.5 本市户外广告设置实行分区控制，对主城区和外围城区进行差异化管理，

其中南沙自贸区的户外广告设置参照主城区要求进行控制。 

1.0.6 本规范的解释权归广州市城市管理和综合执法局。 

1.0.7 本规范自 2023 年 11月 30日起施行，2020年 11月 18日起施行的《广州

市户外广告和招牌设置规范（修正版）》同时废止。  
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2 定义 

2.1 户外广告与招牌设置定义 

2.1.1 本规范所称户外广告设置，是指利用下列载体，以灯箱、喷绘、展示牌、

橱窗、实物实体造型、电子显示装置、投影等形式在户外场所、空间、设施发

布广告的行为： 

（1） 建（构）筑物及其附属设施； 

（2） 工地围墙、在建工地楼体； 

（3） 城市道路及其配套设施； 

（4） 公共绿地、广场、水域、站场、站台、码头等场所； 

（5） 候车亭、报刊亭、电话亭等公共设施； 

（6） 公共汽车电车、船舶、城市轨道交通等交通工具外表； 

（7） 气球等升空器具； 

（8） 其他载体。 

2.1.2 本规范所称招牌设置，是指设置人在经营地、办公地或者住所地设置标

牌、灯箱等设施用以表明单位名称、字号、标识或者建（构）筑物名称的行为。 

2.2 户外广告分类定义 

2.2.1 户外广告总体分类如下： 

分类方式 类别 

广告性质 户外商业广告、户外公益广告 

广告时限 临时户外广告、长期户外广告 

广告载体 
附着于建筑物的户外广告、附着于公共设施的户外广告、附着

于移动载体的户外广告、独立落地式户外广告 

广告形式 一般形式户外广告、特殊形式户外广告 

2.2.2 按户外广告的性质分类： 

（1）户外商业广告，指以宣传商业产品、信息、活动等为目的而设置的商业性

或自用性户外广告； 

（2）户外公益广告，指以传播社会主义核心价值观，倡导良好道德风尚，促进

公民文明素质和社会文明程度提高，维护国家和社会公共利益为目的而设置的
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非营利性户外广告。 

2.2.3 按户外广告的时限分类： 

（1）临时户外广告，指因举办文化、旅游、体育、公益、节日庆典、促销活动

或者商品交易会、展销会等需要临时设置的户外广告，设置期限原则上不超过

3个月； 

（2）长期户外广告，指需要长期设置的户外广告，设置期限原则上不超过 5 年。 

2.2.4 按户外广告的载体分类： 

（1）附着于建筑物的户外广告指依附于建筑物外表面设置的户外广告，主要包

括：平行于墙面设置的户外广告、垂直于墙面设置的户外广告； 

（2）附着于公共设施的户外广告指在公共设施上设置的户外广告，主要包括： 

候车亭户外广告、电话亭户外广告、电信亭户外广告、报刊亭户外广告、

地下过街隧道广告、收费站户外广告、围墙（围挡）户外广告、传统灯杆户外

广告、新型灯杆户外广告、有轨电车站台户外广告、公厕户外广告、环卫驿站

（工具房）户外广告； 

（3）独立落地式户外广告指具有独立支撑，以室外地面为载体的广告，主要包

括： 

A. 小型落地式户外广告——指以支撑结构固定并放置于地面上，任一边边

长（含设施总高度）小于 4 米，且单面面积小于 10 平方米的广告，包括小型立

柱式、底座式、造型式、横向式广告等。 

B. 大型落地式户外广告——指以支撑结构固定并放置于地面上，广告任一

边边长（含设施总高度）大于等于 4 米，或单面面积大于等于 10 平方米的广告，

包括大型立柱式、支架式、造型式广告等。 

C. 独立落地式临时户外广告——是指以独立支撑结构固定并放置在地面的

临时户外广告，包括充气物、展牌、咨询（宣传）台、彩旗、花篮、太阳伞、

遮阳篷广告等。 

（4）附着于移动载体的户外广告主要包括空飘广告、车载广告、船载广告。 

A. 空飘广告——是指附着于飞艇、气球、无人机等升空器具上的广告； 

B. 车载广告——是指附着于机动车车身外表上的广告； 

C. 船载广告——是指附着于船体外表上的广告。 
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2.2.5 按户外广告的形式分类： 

（1）一般形式户外广告主要包括喷绘广告、灯箱广告、霓虹灯广告和多面翻广

告等。 

A. 喷绘广告——是指使用电脑喷绘制作的广告； 

B. 灯箱广告——是指利用内置灯光把灯片、招贴纸、柔性材料照亮的广告； 

C. 霓虹灯广告——是指由玻璃管制成，并按照设计要求弯成各种文字和图

案，在玻璃管两端配制铜电极，管内灌注氖、氩等各种惰性气体，接通高压电

源后发出各色光并形成彩色动感图案效果的广告； 

D. 多面翻广告——是指带有多面棱柱，广告画面使用喷绘、电脑写真或户

外彩色即时贴等材质，且当棱柱转动时，可组成多幅不同画面的广告。 

（2）特殊形式户外广告主要包括户外电子显示屏广告、单透玻璃贴广告、投影

广告、立体广告、橱窗广告、在建工地楼体广告、烂尾楼广告、建筑连廊广告、

灯饰画广告、布幅广告等。 

A. 户外电子显示屏广告——是指以电子屏幕光源（含 LED 点光源、光栅

和电脑程控设备）为载体，能动态展示的户外广告（电子走字屏除外）； 

B. 单透玻璃贴广告——是指以透光贴膜材料为载体显示广告内容的广告； 

C. 投影广告——是指使用投影光源设备等将画面内容投射到建（构）筑物

表面等载体或介质的广告； 

D. 立体广告——是指以三维实体造型为载体，依附于建筑物墙面，以动态

或静态方式显示广告内容的广告； 

E. 橱窗广告——是指利用商业建筑（店铺）临街的玻璃橱窗进行商品展示

或服务宣传的广告； 

F. 在建工地楼体广告——是指在在建工地楼体（包括在建居住建筑、公共

建筑及其他建筑）外挂安全防护网上，以阻燃灯饰网、高精度喷绘和 LED 灯等

方式发布的广告； 

G. 烂尾楼广告——是指利用烂尾楼楼体设置的广告； 

H. 建筑连廊广告——是指利用建筑和建筑之间的连接廊道设置的广告； 

I. 灯饰画广告——是指以 LED 点光源、彩虹灯管、阻燃灯饰网、喷画等形

式构成图案的广告； 

J. 布幅广告——是指在布料上喷绘的广告。 
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2.3 户外招牌分类定义 

2.3.1 户外招牌总体分类如下： 

分类方式 类别 

招牌位置 附着于建（构）筑物的户外招牌、独立落地式户外招牌 

招牌属性 楼名招牌、店招牌匾 

2.3.2 按户外招牌的位置分类： 

（1）附着于建（构）筑物的户外招牌——指依附于建（构）筑物外表面设置的

户外招牌，主要包括平行于墙面设置的户外招牌、垂直于墙面设置的户外招牌，

其中垂直于墙面设置的招牌分为依附于一层门柱垂直设置和依附于二层以上墙

面垂直设置； 

（2）独立落地式户外招牌——指底座在用地红线范围内，具有独立支撑，以室

外地面为载体的招牌。 

2.3.3 按户外招牌的属性分类： 

（1）楼名招牌——指用于标识建(构)筑物名称的招牌； 

（2）店招牌匾——指用于标识单位名称、店铺名称的招牌。 
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3 通用规定 

3.1 基本要求 

3.1.1 户外广告和招牌的设置应当安全牢固、位置恰当、规格适宜、数量适当、

间距合理、制作精良、美观大方。 

3.1.2 户外广告和招牌的设置不得破坏建（构）筑物、街景和城市轮廓线的重

要特征，其设置位置、形式、大小、色彩、图案应与建（构）筑物及其所依附

的载体和周边环境相协调。 

3.1.3 禁止在影响公益设施和人居环境的区域设置户外广告，包括国家机关、

学校、医院、住宅、名胜风景点、文物保护单位和纪念性建筑的建设控制地带

内。 

3.1.4 在历史文化街区、历史文化名镇、历史文化名村、历史风貌区、传统村

落、历史建筑、传统风貌建筑和预先保护对象的核心保护范围及建设控制地带

内设置户外广告和招牌的，应当符合保护规划及相关保护要求，户外广告和招

牌的形式、色彩、照明等应根据环境要求进行相应调整，不得破坏传统格局和

历史风貌。 

3.1.5 长期户外商业广告中必须设置占比不得小于 20%的公益广告，该比例可以

体现在广告面积或发布时间上。 

3.1.6 户外招牌违反本规范规定的位置、容量、规格等要素设置的，均属于户

外广告。 

3.1.7 户外广告应在右下方标明户外广告设置证编号。 

3.2 安全要求 

3.2.1 户外广告和招牌不得影响所依附载体的使用功能，不得危及建（构）筑

物安全（包括结构安全、外立面安全和玻璃幕墙安全），不得影响交通、消防安

全，不得利用危房、违章建筑设置，不得妨碍无障碍设施使用，不得利用道路

交通标志牌设置，不得遮挡人员疏散逃生的窗口和安全出口。 

3.2.2 户外广告和招牌不得影响航空安全，在机场管理部门划定区域范围内禁

止使用霓虹灯、闪烁光源和红色光。 

3.2.3 户外广告和招牌的设置必须符合道路交通、消防、防雷、电气、钢结构、
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施工安装等各项与安全相关的国家规范和行业标准要求；坚持先勘察、后设计、

再施工，参与建设安装的各单位（包括业主、设置人、勘察和设计单位、施工

和监理单位等）应遵循建设工程基本程序并落实安全生产相关管理要求。 

3.2.4 户外广告和招牌的材料应选择符合国家标准的安全性能高、耐久性好、

节能环保的非易燃材料。 

3.2.5 作用在户外广告和招牌设施结构上的荷载应按现行国家标准《建筑结构

荷载规范》（GB 50009）执行，其中风荷载为主控荷载，基本风压采用按上述规

范规定的方法确定的 50年重现期的风压。 

3.2.6 大型户外电子显示屏广告应当纳入所在建筑消防管控体系，安全责任人

实时监控其消防、用电、结构安全状况，发现问题及时处置。 

3.3 照明要求 

3.3.1 户外广告和招牌光源亮度不得影响居民生产生活和城市交通，其中户外

广告不得采用闪烁光源或画面，招牌不宜动态展示，招牌光源不宜采用高亮度

和高能耗照明产品，推广使用节能环保的照明新技术、新产品。 

3.3.2 户外广告和招牌照明的灯具宜遮蔽，避免灯具与支撑结构外露。 

3.3.3 户外广告和招牌照明设施的布置与安装应确保安全，避免漏电、灯具脱

落、电线裸露。 

3.3.4 户外广告和招牌照明设施应保持完好、整洁，当图案、文字、灯光显示

不全或者污浊、陈旧、损坏时，应及时清洗、修复、更换。 

3.4 色彩要求 

3.4.1 户外广告和招牌宜采用与建（构）筑物主色调相呼应或接近的颜色，色

彩应用应与城市其它环境构成要素相协调。 

3.4.2 户外广告版面不宜使用高饱和度的颜色作为主色，户外招牌不宜使用高

饱和度的红、黄、蓝色作为主色。 

3.4.3 户外广告和招牌的色彩搭配应当尽可能体现当地文化或风貌特征。 
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4 附着于建筑物的户外广告 

图 4：主要建筑术语所示位置与形态构造 

 

4.1 禁止设置的情形 

4.1.1 影响建筑安全的情形 

（1）危及建筑物安全或者利用危房、违章建筑设置（图 4.1）； 

（2）在妨碍建筑的消防救援或火灾时建筑的排烟与排热设施的墙面上设置（图

4.2）； 

（3）在遮挡或减小消防救援口的墙面上设置（图 4.2）； 

（4）在影响通风采光功能的窗户上设置； 

（5）在超出建筑物外轮廓线及顶部凌空部分上（含屋顶水箱、机房及其他构筑

物等）设置（图 4.3）； 

（6）在擅自调整高度的建筑檐口或女儿墙上设置（图 4.3）。 

4.1.2 影响城市景观的情形 

（1）在商住楼等混合功能建筑的住宅部分设置（图 4.4）； 

（2）在高架道路桥身投影线外侧 16 米内且桥面水平线以上范围（上下桥的匝

道区域除外）设置（图 4.5、图 4.6）； 

（3）在两栋建筑之间连接墙面设置（图 4.7）； 

（4）在建筑连廊上设置（公益广告以及市以上人民政府组织重大活动经批准的

临时户外广告除外）； 

（5）在垂直于建筑物墙面上设置（优化区内设置除外）。 
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4.1.3 影响建筑风貌的情形 

（1）影响建筑物主体肌理和整体造型； 

（2）依附于建筑物的雨棚设置，以及在建筑物室外台阶、踏步、栏杆、扶手上

设置（图 4.8）； 

（3）在骑楼檐下垂直于墙面设置（图 4.9）； 

（4）在传统骑楼首层立柱面或立柱之间连接设置（图 4.10）。 

图 4.1 

 

图 4.2 

 

图 4.3 

  

图 4.4 

 

图 4.5 

 

图 4.6 
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图 4.7 

 

图 4.8 

 

图 4.9 

 

图 4.10 

 

4.2 位置控制要求 

4.2.1 优化区：平行于外墙户外广告（包括广告牌和结构）上沿距离地面不得

超过 50 米，垂直于外墙户外广告（包括广告牌和结构）上沿距离地面不得超过

24米，投影类广告和隐形类 LED设施除外（图 4.11、图 4.12）。 

4.2.2 严控区：附着于建筑物的户外广告（包括广告牌和结构）上沿距离地面

不得超过 24米，投影类广告和隐形类 LED 设施除外。 

4.2.3 禁设区：原则上禁止设置户外广告，符合《广州市户外广告专项规划》

中允许设置条件的，应按严控区的控制要求执行。 

图 4.11 

 

图 4.12 
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4.3 容量控制要求 

4.3.1 优化区：附着于建筑物的户外广告面积占所在建筑立面投影面积≤50%，

投影类广告和隐形类 LED设施除外（图 4.13）。 

4.3.2 严控区：附着于建筑物的户外广告面积占所在建筑立面投影面积≤35%，

投影类广告和隐形类 LED设施除外（图 4.14）。 

4.3.3 禁设区：原则上禁止设置户外广告，符合《广州市户外广告专项规划》

中允许设置条件的，应按严控区的控制要求执行。 

图 4.13 

 

图 4.14 

 

4.4 规格控制要求 

4.4.1 一般形式的户外广告的厚度（外凸墙面）不宜超过 0.3 米，电子显示屏

的厚度（外凸墙面）不宜超过 0.5米。 

4.4.2 平行于建筑物山墙的户外广告与建筑山墙面边界距离不宜小于 1 米（图

4.15），设置于坡屋面建筑山墙的户外广告，其高度应低于屋顶檐口下缘高度。 

4.4.3 垂直于建筑物外墙的户外广告外沿距离建筑物的外墙不得超出 1.5 米，

下沿距离地面不得小于 4.5米（图 4.16）。 

4.4.4 垂直于建筑物外墙的户外广告对应建筑开间设置，相邻水平间距不宜小

于 6米（图 4.16）。 

图 4.15 

 

图 4.16 
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4.5 分类设置要求 

4.5.1 单透玻璃贴广告 

（1）不得影响建筑窗户的正常开启。 

4.5.2 橱窗广告 

（1）应设置于橱窗内侧，首层的橱窗广告与玻璃距离不应超过 0.5 米，二层及

以上的橱窗广告与玻璃距离不应超过 1.5米； 

（2）仅限于实物或创意造型展示，不得利用橱窗变相设置户外电子显示屏广告。 

4.5.3 投影广告 

（1）不得投影到机动车道的路面上，不得影响交通安全； 

（2）大小、亮度和色彩应与投影载体的整体造型及照明效果有机结合； 

（3）应当严格控制投射角度和音量，对投影器材做隐藏处理，不得影响行人通

行和居民正常生活。 

4.5.4 墙面立体（实物造型）广告 

（1）仅限在优化区内设置； 

（2）凸出墙面不得超过 2.5米； 

（3）禁止侵入道路红线范围。 

4.5.5 在建工地楼体户外广告 

（1）应当设置在外墙安全防护网上，不得影响消防安全，内容限于建设项目名

称和联系电话； 

（2）单块面积不得超出其建筑施工图对应立面投影面积的 10%，最大不得超过

1000平方米； 

（3）安全防护网拆除后不得再设置； 

（4）涉及照明的每日 22:30至次日 7:30应当关闭。 

4.5.6 烂尾楼户外广告 

（1）仅允许设置公益广告； 

（2）禁止设置任何形式的电子显示屏广告； 

（3）在确保安全前提下可结合立面整饰工程进行设置，其形式、图案、色彩应

与周边环境相协调。  
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5 附着于公共设施的户外广告 

5.1 禁止设置的情形 

5.1.1 影响交通安全的情形 

（1）利用以下交通安全设施设置：交通信号灯、交通指路牌、交通标志牌、公

共信息标志标识牌、交通执勤岗设施、道路隔离栏（包括人行道隔离栏、车行

道分离栏及交通护栏等）、高架道路及高架轨道的交通护栏及隔音板、隧道和涵

洞的防撞墙以及其他交通安全设施和交通标志（图 5.1）； 

（2）利用城市立交桥设置（图 5.2）； 

（3）延伸扩展至道路上方或者跨越道路设置。 

5.1.2 影响城市景观的情形 

（1）利用废物箱、电箱等城市家具设置（图 5.3）； 

（2）利用挡土墙设置（图 5.4）； 

（3）利用地下空间配套的地面配电箱、通风井、电梯出入口等公用设施设置。 

图 5.1 

 

图 5.2 

  

图 5.3 

  

图 5.4 

 

5.1.3 影响公共设施风貌的情形 

（1）在公共设施的顶部以上位置设置； 

（2）影响公共设施主体肌理和整体造型； 
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（3）依附于公共设施的雨棚、室外台阶、踏步、栏杆、扶手等设置。 

5.2 公交候车亭户外广告 

5.2.1 禁止在公交车站站名标识牌上设置（交通出行、安全宣传等公益宣传广

告除外）（图 5.5）。 

5.2.2 宜采用灯箱形式。 

5.3 公共电信亭、电话亭户外广告 

5.3.1 不得垂直于设施设置（图 5.6）。 

5.3.2 宜采用灯箱形式。 

5.4 报刊亭户外广告 

5.4.1 不得在垂直机动车道方向设置 LED 电子显示屏,不宜播放动态画面（图

5.7）。 

5.4.2 宜采用灯箱形式。 

5.5 围墙（围挡）户外广告 

5.5.1 围墙（围挡）设置广告仅限于公益内容。 

5.5.2 同一路段应统一设置位置、尺寸和间距；广告外表面凸出墙面不得大于

0.2 米；高度不得超出围墙高度，且上沿距离地面总高度不得大于 4 米；宽度

不得大于围墙柱墩（含柱墩在内侧的情形）之间的墙面宽度，底边不超过墙脚

边线（图 5.8）。 

5.5.3 应符合广州市建设工程施工围蔽标准。 

5.6 地下过街隧道广告 

5.6.1 禁止在无顶盖雨棚的地下隧道入口墙面两侧设置（图 5.9）。 

5.6.2 禁止在扶手栏杆处、入口雨棚上设置（图 5.9）。 

5.6.3 禁止以垂直建(构)筑物的形式设置（图 5.9）。 

5.6.4 边框或广告设施的厚度凸出墙面不得超过 0.3米。 

5.6.5 应统筹考虑隧道照明及导引标识等配套设施进行设置。 

5.7 收费站（亭）户外广告 

5.7.1 不得阻碍交通视线和干扰行车（图 5.10）。 
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5.8 新型灯杆户外广告 

5.8.1 禁止在高快速路两侧的新型灯杆上设置。 

5.8.2 禁止在道路交叉口的首根新型灯杆设置。 

5.8.3 禁止在有信号灯、交通指路牌和交通标志牌的新型灯杆上设置。 

5.8.4 禁止延伸扩展至机动车道上方设置。 

5.8.5 新型灯杆 LED 广告牌面底部离人行道地面的高度不得小于 2.5 米，单面

幅面宽度不得大于 0.6米，高度不得大于 1.2 米。 

5.8.6 每根新型灯杆上设置不得超过 2块（图 5.11）。 

5.8.7 LED广告屏禁止闪烁，亮度应可调节，宜采用静态展示。 

5.8.8 同一道路只能在同一种灯杆上设置，形状、高度、朝向应一致，并与景

观相协调。 

5.9 有轨电车站台户外广告 

5.9.1 禁止利用有轨电车站台隔离栏（包括人行道隔离栏、车行道分离栏）及

交通护栏等设置（图 5.12）。 

5.10 公厕户外广告 

5.10.1 禁止在影响公厕通风采光功能的窗户上设置（图 5.13）。 

5.11 环卫驿站（工具房）户外广告 

5.11.1 禁止影响环卫驿站（工具房）窗户的正常开启（图 5.14）； 

5.11.2 不得在垂直机动车道方向设置 LED电子显示屏,不宜播放动态画面； 

5.11.3 宜采用灯箱形式。 

图 5.5 

  

图 5.6 

   



 

17 

图 5.7 

  

图 5.8 

 

图 5.9 

 

图 5.10 

  

图 5.11 

  

图 5.12 

 

图 5.13 

 

图 5.14  

  

  



 

18 

6 附着于移动载体的户外广告 

6.1 禁止设置的情形 

6.1.1 在影响移动载体结构安全的位置设置。 

6.1.2 在影响乘客人身安全和行驶安全的位置设置。 

6.1.3 在遮挡安全设施和标识（车牌、车灯、航行灯、指示灯等）、登记单位名

称和监督电话的位置设置。 

6.1.4 在非营运的车辆、船舶、飞艇等载体上设置。 

6.1.5 设置有声户外广告。 

6.2 车载户外广告 

6.2.1 仅允许采用喷涂和粘贴形式。 

6.2.2 公共汽车和有轨电车不得在车窗玻璃上设置，在其他位置设置的应与车

身颜色协调。 

6.2.3 出租汽车仅允许在车辆前车门玻璃下沿以下和后车窗底部设置，车辆后

车窗底部设置广告的，应当使用粘贴单向透视材料，广告条幅宽度不得超过 15

厘米。 

6.2.4 货运出租汽车仅允许在车身两侧和车尾的车门上设置，前车门外表面玻

璃下沿以下位置只允许设置本单位名称、标识等信息，高度不得超过 20厘米。 

6.3 船载户外广告 

6.3.1 禁止在船顶平台上、主甲板、船员工作区域以及妨碍驾驶室视线或遮挡

门、窗的位置设置。 

6.3.2 禁止遮挡航行指示灯、灯光外露影响航行视线、妨碍救生设备使用以及

其他影响船舶和航行安全设置。 

6.3.3 在船体上增加或改装广告结构设施，必须经过船舶法定检验机构检验。 

6.3.4 采用喷涂和粘贴形式的，其面积不应超过该侧船舱外墙面积的 40%。 

6.3.5 设置数量不宜超过 2处（含船体两侧）。 

6.4 空飘户外广告 

6.4.1 仅允许在空飘载体的外表面上设置。 
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6.4.2 在不影响飞艇功能和安全的情况下应采用喷涂和覆膜的方式。 

6.4.3 无人机进行编组广告时应符合《中华人民共和国飞行基本规则》《通用

航空飞行管制条例》的相关规定。 
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7 独立落地式户外广告 

7.1 禁止设置的情形 

7.1.1 影响交通安全的情形 

（1）在道路交叉口视距三角形范围内设置（图 7.1）； 

（2）在除道路隔离栏外的交通安全设施、交通标志 10 米范围内设置（图 7.2）； 

（3）在人行天桥落地扶梯、过街隧道、过江(海)隧道、高架道路落地匝道及轨

道交通等出入口 10 米范围内设置（图 7.3）； 

（4）在大量车流集散的公共建筑出入口两侧 5 米范围内及其他影响消防安全区

域设置（图 7.4）； 

（5）在地下管线、高压电力架空线安全运行空间设置（图 7.5）； 

（6）延伸扩展至道路上方或者跨越道路设置（图 7.6）； 

（7）在影响消防车登高操作的场地上设置（图 7.7）； 

（8）其他影响市政公用设施、交通安全设施、交通标志使用及交通安全视线的

情形。 

7.1.2 影响城市景观的情形 

（1）依附于行道树或影响行道树生长设置（图 7.8）； 

（2）在车行隧道口上方和坡脚护坡上设置（图 7.9）。 

7.2 大型落地式户外广告的设置要求 

7.2.1 原则上不得设置（外围城区设置公益广告除外）。 

7.2.2 设置位置距离道路红线、建筑（构）物墙角线和重要设施（公交车站、

收费站、有轨电车站台等）不得小于广告设施的总高度（图 7.10）。 

7.2.3 道路同一侧相邻广告间距不得小于 1000 米（图 7.11）。 

7.2.4 造型宜与公共艺术、城市景观进行一体化设计。 
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图 7.1 

  

图 7.2 

 

图 7.3 

  

图 7.4 

 

图 7.5 

 

图 7.6 

 

图 7.7 

 

图 7.8 
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图 7.9 

  

图 7.10 

 

7.3 小型落地式户外广告的设置要求 

7.3.1 位置控制要求 

（1）仅允许在优化区设置（户外公益广告除外）； 

（2）应在用地红线范围内设置，设置位置距离道路红线不得小于广告设施总高

度的 1倍，同时距离地块内部建筑物不得小于其高度的 2倍（图 7.12）； 

（3）设置后可供通行的步行通道净宽度不得小于 2.5米（图 7.12）； 

（4）相邻广告间距不宜小于 25米。 

7.3.2 规格控制要求 

任一边边长（含设施总高度）应小于 4 米，单面面积应小于 10平方米。 

图 7.11 

 

图 7.12 
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8 户外电子显示屏广告 

8.1 一般设置要求 

8.1.1 应按本规范中对应类别载体的户外广告设置要求执行。 

8.1.2 禁止在禁设区和严控区内附着建筑物设置（公益广告和在商业面积大于

20000平方米的建筑上设置的除外）。 

8.1.3 禁止每日 22∶30至次日 7∶30开启。 

8.1.4 禁止影响航空安全设置。 

8.2 朝道路设置的要求 

8.2.1 禁止在朝道路与来车方向成垂直视角的方向设置（图 8.1）。 

8.2.2 不宜在城市主干路和次干路交叉口附近 100 米范围内设置，确需设置的

应当采用静态展示。 

8.3 朝住宅设置的要求 

8.3.1 禁止在居住建筑窗户的正前方 50 米范围内设置（按两者水平投影距离计

算）（图 8.2）。 

8.3.2 当户外电子显示屏设置位置前方 50 米至 100 米范围之间有居住建筑，且

显示屏朝向居住建筑窗户时，应适当降低显示屏亮度，且应播放静态画面。原

则上每个静态画面的播放间隔不少于 15秒。 

图 8.1 

 

图 8.2 

 

 

8.4 其他控制要求 

8.4.1 优化区内的广告画面可采用动态展示（符合本规范 8.3.2 情形除外），如
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播放动画、视频等媒体；严控区内的广告画面原则上应采用静态展示，确有需

要的可采用动态展示，但播放画面的速度宜缓慢和连贯；禁设区原则上禁止设

置，符合《广州市户外广告专项规划》中允许设置条件的，应按严控区的控制

要求执行。 

8.4.2 应选用具备调节显示亮度的功能装置。 
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9 临时户外广告 

9.1 一般要求 

9.1.1 灯饰画广告和传统灯杆广告仅允许在节日庆典和区以上人民政府批准的

大型活动期间设置。 

9.1.2 原则上应在临时活动举办场地内部（用地红线范围内，以及建筑退让道

路红线的区域）设置；经区以上人民政府批准的大型活动，具体设置范围结合

活动方案确定。 

9.2 期限要求 

9.2.1 政府部门组织的大型活动,设置期限应与活动期限一致，最长不得超过 3

个月（市以上人民政府批准的大型活动除外）。 

9.2.2 商家在开业、周年庆以及国家重大节假日期间组织商品促销等小型活动

设置的临时户外广告，时限不得超过 10天。 

9.2.3 同一地点设置时长，一年内累计不得超过 6个月。 

9.2.4 到期后不得申请延期，设置人应当于设置期限届满之日起 3 日内自行拆

除并恢复场地原状。 

9.3 附着于建筑物的临时广告 

9.3.1 禁止依附于建筑物设置布幅广告。 

9.3.2 使用材料应满足相应的防火阻燃性要求。 

9.3.3 灯饰画广告禁止每日 22:30至次日 7:30 开启。 

9.4 附着于公共设施的临时广告 

9.4.1 禁止影响信号灯、指示路牌以及灯光照明。 

9.4.2 禁止在有指示牌（标识牌）的灯杆上设置。 

9.4.3 禁止延伸扩展至机动车道上方设置。 

9.4.4 传统灯杆广告牌面底部离人行道地面的高度不得小于 4 米，单面幅面宽

度不得大于 0.9米，高度不得大于 1.8米。 

9.4.5 每根灯杆上设置不得超过 2块。 

9.4.6 同一道路只能在同一种灯杆上设置，形状、高度、朝向应一致，并与景
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观相协调。 

9.5 独立落地式临时户外广告 

9.5.1 不得影响交通安全，干扰行人通行。 

9.5.2 应确保自身结构安全，与地面连接应安全牢固。 

9.5.3 布幅广告仅允许以升空气球条幅形式独立设置，必须固定于地面，保证

安全。 
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10 户外招牌 

10.1 一般设置要求 

10.1.1 仅限设置人在其经营地、办公地或住所地设置，设置内容为单位名称、

字号、标识或者建（构）筑物名称；在历史文化街区、文物保护单位、纪念性

建筑、《广州市户外广告专项规划》确定的商圈和市域范围内重点管控廊道、

《城市容貌规范》（DB4401/T 51-2020）确定的主要道路与重点地区（详见附录

C）以外区域，确有需要的，店招牌匾可适度增加设置联系方式、地址和经营信

息，但不宜过多过滥，应当保证品质，严格控制数量和比例，其中比例应控制

在牌匾版面面积的 10%以内（图 10.1、图 10.2）。 

图 10.1 

 

图 10.2 

  
 

10.1.2 应结合城市功能分区和人文特色设置。 

10.1.3 除特殊建筑外，相邻门店的店招牌匾形式、规格、色彩应相协调，单个

建筑物上的户外招牌应当统一成组设置，不应遮挡建筑立面的特色结构和重要

装饰构件，鼓励采用无底板的镂空单体字形式。 

10.1.4 历史文物或标志性建筑上的招牌，应当与建筑风格保持协调。 

10.1.5 不得直接安装在建筑物构造干挂面层上，应当安装在结构主体上。 

10.1.6 全封闭式的店招牌匾宜预留检修口。 

10.1.7 相邻店招牌匾的结构和面板宜相互独立，便于拆卸更换；鼓励采用通透

式框架结构和易更换的字体结构形式。 

10.1.8 应选用材质好、安全节能的材料，设施面板不应使用灯箱布、喷绘布、

即时贴等劣质材料，设施结构不应使用易腐蚀、易破损的材料。 

10.1.9 在不影响通行和消防安全的前提下，具备以下情形的可在其用地红线范
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围内设置落地式户外招牌： 

（1）商业街区、大型商业综合体、产业园区、大型综合商务办公楼宇、房产销

售中心、汽车品牌专营店、加油（气）站、汽车充电站等； 

（2）建筑外墙结构不具备设置条件的。 

10.1.10 在不影响通风采光和消防安全的前提下，以下情形允许以品牌墙的形

式设置店招牌匾： 

（1）在《广州市户外广告专项规划》确定的商圈外的禁设区，且商业面积不足

10000平方米的商业建筑； 

（2）没有专用室外出入口的经营或办公场所。 

10.1.11 多个单位共同使用一个场所或一个建筑物内有多个单位需要设置户外

招牌的，应当由该场所或者建筑物所有人或者管理人整体设计和统一设置。 

10.2 禁止设置的情形 

10.2.1 危及建（构）筑物安全或利用危房、违章建筑设置。 

10.2.2 在超出建筑物外轮廓线及顶部凌空部分（含屋顶水箱、机房及其他构筑

物等）设置（大型城市交通枢纽已设置的招牌除外）。 

10.2.3 在擅自调整高度的建筑檐口或女儿墙上设置。 

10.2.4 在影响通风采光功能的窗户上设置。 

10.2.5 在商住楼等混合功能建筑的住宅部分（楼名招牌除外）设置。 

10.2.6 使用电子显示屏（走字屏除外）设置。 

10.2.7 使用高亮度、闪烁的灯光设置。 

10.2.8 在建筑物首层立柱面或立柱之间平行于墙面设置。 

10.2.9 遮挡或破坏历史建筑、传统风貌建筑等体现其历史文化价值的构件、造

型、装饰类核心价值要素设置。 

10.3 位置控制要求 

10.3.1 不宜在两栋建筑之间连接墙面或跨越人（车）行通道设置。 

10.3.2 有专用室外出入口的，店招牌匾允许在建筑物以下位置设置： 

（1）依附于一层门楣平行设置（图 10.3）； 

（2）依附于一层门柱垂直设置（图 10.3）。 

10.3.3 没有专用室外出入口的，店招牌匾允许在建筑物以下位置之一设置： 
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（1）以品牌墙的形式设置，其上沿距离地面不得超过 24米（图 10.4）； 

（2）以窗间墙的形式设置，仅允许在第三楼层窗户以下位置（图 10.4）。 

10.3.4 在建筑二层以上设置垂直于外墙的店招牌匾，仅允许在《广州市户外广

告专项规划》确定的商圈范围内，其上沿距离地面不得超过 24米。 

10.3.5 楼名招牌允许在建筑物（含裙楼）女儿墙墙面、主体墙面和主要出入口

门楣处设置（图 10.5）。 

10.3.6 落地式户外招牌的位置控制应按本规范小型落地式户外广告的要求执行

（落地式户外招牌不限于优化区设置）。 

图 10.3 

 

图 10.4 

  

图 10.5 

 
 

10.4 容量控制要求 

10.4.1 店招牌匾设置应遵从“一店一牌”的原则，有专用室外出入口的，数量

不宜超过出入口的个数，平行于墙面设置的每个方向不宜超过 1 块；没有专用
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室外出入口的，每个方向的外墙设置店招牌匾的数量不宜超过 1块。 

10.4.2 品牌墙整体面积应小于所附着建筑墙面面积的 20%。 

10.4.3 在建筑物底层设置楼名招牌的，主要出入口每个最多设置 1 块；在建筑

物底层以上设置楼名招牌的，可选择建筑物朝向主要道路的两个立面设置，每

个立面最多设置 1 块，且应位于不同方向的建筑墙面上；楼名招牌单个面积不

得大于所在墙体面积的 3%。 

10.4.4 落地招牌设置数量不宜超过建筑物主要出入口的个数。 

10.4.5 本市具有独立法人资格且其广州总部经营或办公地面积超过 3000 平方

米的世界五百强等知名企事业单位，以及租赁整栋建筑作为经营或办公地的单

位，允许在总部或所租赁建筑多设 1 块招牌，设置高度放宽至建筑物檐口以下；

每栋建筑物 24 米以上的招牌总数量不得超过 2 块，每个立面不得超过 1 块，单

个面积不得大于所在墙体面积的 3%。当有多个设置人符合条件的，综合其纳税

额度、经营或办公地面积等因素综合确定设置次序。 

10.5 规格控制要求 

10.5.1 各类别户外招牌设置应按本规范中对应类别户外广告的规格控制要求执

行。 

10.5.2 相邻店面平行于外墙的户外招牌宜分开设置。 

10.6 具体设置要求 

10.6.1 店招牌匾 

（1）各门店和单位仅允许设置 1块电子走字屏； 

（2）电子走字屏不得闪烁播放信息，禁止播放声音，不得悬空设置，宽度不得

超过 0.6 米，长度不得超过门店和单位外立面边界，底部距地面应保证至少

2.5米的通行高度； 

（3）依附于一层门柱垂直设置的招牌，其外沿距离建筑物的外墙不得超出 1 米，

下沿距地面不得少于 3 米，上沿不得高于二层窗户下沿，高度不得超过 0.7 米，

厚度不得大于 0.3米。 

10.6.2 楼名招牌 

（1）在建筑方案设计时应同步统筹考虑，可根据建筑立面材质和肌理进行材质

选择和配色，应与建筑整体风格保持协调一致； 
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（2）禁止使用电子走字屏和电子显示屏形式； 

（3）禁止使用明度过高和刺眼的色彩，禁止采用动态灯光形式。 
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附录A  相关技术要求 

A.1 照明控制要求 

A.1.1 户外广告和招牌的照明方式、亮度光色动态应符合《广州市城市照明专

项规划（2021-2035 年）》要求，照明设计和技术参数应符合《城市夜景照明设

计规范》（JGJ/T 163-2008）要求。 

A.1.2 户外广告和招牌的照明设置和设计应与所在区域的整体景观灯光设计环

境氛围相协调，附着于建筑物的户外广告和招牌照明必须与建筑照明统一，做

到主次分明、整体协调。 

A.1.3 照明设置不得妨碍交通安全和居民正常生活。 

A.1.4 照明方式 

（1）分为内透光、自发光和外投光三种，如采用外投光，散射到户外广告和招

牌表面外的溢散光不应超过 20%，户外广告和牌匾标识照明的亮度均匀度

U1(Lmin/Lmax)应≥0.6； 

（2）鼓励采用必要的光源遮蔽方式和恰当的投射照明方式，避免由于过度照明、

超范围照明等引发的光污染（包括干扰光、眩光、混光、人工白昼等）。 

A.1.5 照明亮度 

（1）不同环境区域、不同面积的平均亮度最大允许值应符合下表的规定： 

表 A.1.5（1）高亮度环境区户外广告的平均亮度限值 

广告照明面积 

S（㎡） 

一般类型广告 

（cd/㎡） 

LED显示屏等光源设施 

（cd/㎡） 

S≤0.5 ≤1000 

≤1000 
0.5＜S≤2 ≤800 

2＜S≤10 ≤600 

S＞10 ≤400 
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表 A.1.5（2）户外招牌的平均亮度限值 

招牌照明面积 

S（㎡） 

城市中心 

（cd/㎡） 

城市一般地区

（cd/㎡） 

居住区 

（cd/㎡） 

风景区、公园

（cd/㎡） 

S≤0.5 ≤1000 ≤800 ≤400 ≤50 

0.5＜S≤2 ≤800 ≤600 ≤300 ≤40 

2＜S≤10 ≤600 ≤450 ≤250 ≤30 

S＞10 ≤400 ≤300 ≤150 - 

A.1.6 照明光色 

（1）户外广告和招牌的照明光色应与周边环境相吻合；不应选择高饱和度的颜

色，以白光、暖白光为宜； 

（2）设置于交通信号灯、交通标志周围 10 米以内及其背景空间内的户外广告

和招牌，照明不得采用闪光方式和红、黄、绿三种颜色。 

A.1.7 电气要求 

（1）应选择安全、环保、节能的灯具，同时光源应具有良好的显色性； 

（2）涉电户外广告和招牌宜采用低压供电，电路系统必须可靠接地，公共场所

设置的户外广告设施，配电线路中应设置漏电保护，且沿街（或道路）设置的

户外广告设施，应单独设置接地装置； 

（3）相关发光照明及电动翻转装置等户外广告用电设施须设置电源开关及保护

装置，以便在台风、暴雨预警信号生效期间或其他情形下，及时、迅速切断电

源； 

（4）涉及网络设备，不得使用无线频率的方式遥控或者网络连通，应与因特网

物理隔离； 

（5）45kW 及以上的 LED 显示屏配电柜（箱）应具有电压、电流工作状态等指

示功能，并应具有屏体分级启动、远程控制和自动关屏等功能； 

（6）45kW及以上的 LED显示屏应具有感烟火灾探测自动报警功能。 

A.2 动态和静态控制要求 

A.2.1 优化区的广告画面可进行动态展示。动态展示广告宜采用渐变式的画面

切换方式，降低对驾驶员的视觉刺激与混淆，避免影响道路交通安全，禁止在

高速路和城市道路红线范围内设置。 

A.2.2 严控区广告画面原则上应采用静态展示，确有需要的可采用动态展示，

但播放画面的速度宜缓慢和连贯，每个画面的播放间隔不宜少于 15 秒。 
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A.3 设计要求 

A.3.1 涉及建筑结构安全的户外广告和招牌，应委托具备建筑和结构设计资质

的单位，结合建筑整体布局和建筑物立面要求进行设计，施工图纸应加盖设计

出图章；施工图应聘请具有施工图审查资质的独立第三方机构审验。 

A.3.2 在既有建（构）筑物上设置金属结构的户外广告设施，应对建（构）筑

物结构安全进行评估，不得对建（构）筑物结构安全构成威胁。 

A.3.3 户外广告和 10平方米以上户外招牌的设计使用年限为 10年。 

A.4 制作要求 

A.4.1 应选用符合国家标准的安全性能高、耐久性好、节能环保的非易燃材料，

应遵守有关安全技术标准、规范进行制作，符合荷载、防雷、防风、防火、抗

震以及电气安全等方面的要求。 

A.4.2 必须按设计图纸加工制作，原则上不允许使用废旧材料替代加工原材料。

若需使用，必须经指定检测部门检测认定后方可使用。 

A.4.3 户外广告和招牌设施应根据其处在的环境，采取适当的防雷措施，包括

防止雷击和防雷电波侵入，应按《建筑物防雷设计规范》（GB50057）规定执行；

当户外广告和招牌设施安装在高层建筑的顶部或外墙上时，其防雷装置可结合

建筑的防雷接地系统进行设计，应与该建筑物的防雷系统可靠连接。 

A.5 施工要求 

A.5.1 户外广告和招牌的安装应由具备建筑、安装施工资质的企业按图进行施

工。安装前应核对进场的构件，查验质量证明书和设计文件，并应按建设工程

相关规定执行。 

A.5.2 涉及钢结构安装时应确保结构的稳定性和不产生永久变形；墙面广告安

装时应搭设安全围护设施；风力达六级以上应立即停止高空作业。 

A.5.3 应考虑户外广告和招牌设施对所附着的建（构）筑物整体结构和荷载安

全的影响；不得损坏建（构）筑物结构、防水层及其外装饰；应确保与原有建

（构）筑物连接牢固、安全可靠。 

A.6 验收要求 

A.6.1 户外广告和招牌设施竣工后，设置人应当组织设计、施工或者监理等单

位，依据有关国家标准、技术规范对工程质量进行验收，验收合格后方可投入

使用。 
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A.7 维护要求 

A.7.1 户外广告和招牌设施的设置人应当开展日常维护保养和安全检测，及时

排查消除隐患。 

A.7.2 户外广告和招牌设施钢结构每年最少进行一次防腐保养。 

A.7.3 构架连接节点（焊缝、螺栓）、构架与墙体（或屋面）锚固节点至少每 6

个月检查一次。 

A.7.4 照明灯具、电气设备至少每个月维护保养一次。 

A.7.5 在气候环境突变对户外广告设施的安全构成威胁前，设置人应制定并启

动应急预案并采取防范措施，事后必须及时对户外广告设施进行检查和修复。 

A.7.6 在大风季节，应对户外广告和招牌设施构架连接节点（连接螺栓与焊缝）、

支座、锚固节点和灯具的固定节点进行检查和加固，应对户外广告和招牌灯布、

面板及其固定螺钉（包括铆钉）的老化程度和牢固程度进行检查和评估，并采

取措施防范事故。 

A.7.7 在雷雨和梅雨季节，应对户外广告和招牌的照明线路、灯具、电气设备

和防雷装置的可靠性进行检查，以保证电气设备和防雷装置的安全可靠。 

A.8 检测要求 

A.8.1 户外广告设施安全检测过程中现场检测或检查应主要包括基础、构架及

连接、面板及围护、结构防腐、电气及照明、防雷接地等。 

A.8.2 对设置时间超过 2 年的钢结构设施或者电子显示装置，设置人每年委托

具备相应资质的机构进行安全检测，并向《户外广告设置证》的审批机关提交

安全检测报告。 

A.8.3 户外广告设施安全检测报告必须对其结构的强度、刚度和稳定性作出验

算复核评估，对户外广告设施的焊接、防腐、电气和防雷等方面作出评价，并

对户外广告设施整体的可靠度作出综合评定。 

A.8.4 对经安全检测认定在结构和焊接、防腐、电气及基础等方面存在缺陷的

户外广告设施，设置人应限期整改，完毕后再向检测机构申报复检；对安全检

测不合格的户外广告和招牌设施，立即整修或者拆除，彻底消除安全隐患；特

殊情形不能立即消除的，应当设置安全警示标志，并在 3 日内完成整修或者拆

除。  
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附录B  术语解析 

B.1 本规范用词说明 

B.1.1 为便于在执行本规范条文时区别对待，对要求严格程度不同的用词说明

如下： 

（1）表示很严格，非这样做不可的： 

正面词采用“必须”；反面词采用“禁止”； 

（2）表示严格，在正常情况下均应这样做的： 

正面词采用“应”或“应当”；反面词采用“不应”或“不得”； 

（3）表示允许稍有选择，在条件许可时首先这样做的： 

正面词采用“宜”；反面词采用“不宜”； 

（4）表示有选择，在一定条件下可以这样做的，采用“可”。 

B.1.2 条文中指明应按其他有关标准执行的写法为：“应符合……的规定”或

“应按……执行”。 

B.1.3 条文中下列用词分别表示为以下关系： 

（1）“不得小于”表示“应大于或等于”； 

（2）“不得低于”表示“应高于或等于”； 

（3）“不得大于”表示“应小于或等于”； 

（4）“不得超过”表示“应小（低）于或等于”； 

（5）“不得高于”表示“应低于或等于”。 

B.2 本规范名词解析 

优化区：是指为服务重点商业活力区域的经济发展，满足商业活动的宣传展示

要求，允许设置多样化户外广告的区域。 

严控区：是指为服务一般商业活力区域的宣传展示需求，同时确保户外广告的

设置不对公众的正常工作和生活造成影响和妨碍，允许适度设置户外广告的区

域。 

禁设区：是指为保护城市景观、公益设施、人居生态环境，原则上禁止设置户

外广告的区域。 

主城区：越秀区、荔湾区、海珠区、天河区、白云区（北二环高速以南地区）、
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黄埔区（九龙镇以南地区）、番禺区（广明高速以北地区）。 

外围城区：白云区（北二环高速以北地区）、黄埔区（九龙镇以北地区）、番禺

区（广明高速以南地区）、花都区、南沙区（南沙自贸区户外广告设置参照主城

区要求进行控制）、增城区、从化区。 

商业步行街：是指禁止机动车辆通行，以步行为主的商业街道。 

品牌墙：是指集中设置多个单位店招牌匾的建筑外部实墙区域。 

建筑立面：是指建筑和建筑的外部空间直接接触的界面，以及其展现出来的形

象和构成的方式。 

高层居住建筑：是指 10层及 10 层以上的居住建筑。 

高层民用非居住建筑：是指建筑高度大于 24 米的非居住建筑。 

建筑高度：一般指室外自然地坪计算至建筑女儿墙顶或者檐口的高度。因机场、

气象、通讯、军事设施等保护有净空高度限制时，建筑高度应计至天面附属构

筑物顶点。 

裙楼：是指一个多层、高层、超高层建筑的主体底部，其占地面积大于建筑主

体标准层面积的附属建筑体。 

附楼：是指主体建筑外加的延伸部分。 

山墙：是指沿建筑短轴方向所布置的外墙面。 

高层建筑主体墙面：是指高层建筑除裙楼、附楼及屋顶构筑物以外的建筑外墙

面。 

玻璃幕墙：是指由金属构件与玻璃组成的建筑外围护结构。 

危险建筑物：是指建筑结构已严重损坏或承重构件已属危险构件，随时有可能

丧失结构稳定和承载能力，不能保证居住和使用安全的建筑物。 

无障碍设施：是指保障残疾人、老年人、孕妇、儿童等社会成员通行安全和使

用便利，在建设工程中配套建设的服务设施。包括无障碍通道(路)、电(楼)梯、

平台、房间、洗手间(厕所)、席位、盲文标识和音响提示以及其他相关生活的

设施。 

市政公共设施：是指城市中为生活及生产服务的各项基础设施。 

住宅：是指提供居住功能的建筑，不包括商住楼等混合功能建筑中非居住空间。 

学校：是指国家或政府机关开设的对受教育者进行系统的教育活动的组织机构

及其场所，不包括商业教育培训机构及其场所。 
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医院：是指公立的收容和治疗病人的专门机构及其服务场所，不包括营利性质

的民营医院。 

综合建筑：是指由功能不同的空间组合而成的建筑（如商住楼等）。 

建筑物楼顶（屋顶）：是指超出建筑物外轮廓线及顶部凌空部分（含屋顶水箱、

机房及其他构筑物等）。 

骑楼：是指底层沿街面后退且留出公共人行空间的建筑物。 

女儿墙：是指建筑物外墙部分高于屋面的墙，作为屋顶上护栏设施或建筑物屋

檐组成部分。 

檐口：是指屋面与外墙墙身的交接部位，具有排水和保护墙体作用，也是建筑

物的主要装饰部位。 

坡屋面：是指建筑物屋顶坡度大于或等于 3%的表面。 

门楣：是指从骑楼或悬挑架空部分底沿到二层窗户下沿的部分。 

门柱：是指建筑首层门店之间的外墙立柱。 

建筑开间：是指建筑立面由竖向构成元素划分后形成的标准单元。 

遮棚：是指从主体建筑向人行道上方伸出，供行人避风、避雨等使用的水平方

向为主的构筑物。 

水平投影：是指物体在水平面上的投影。 

透空围墙：是指墙体中采用隔栅、镂空等形式使墙体变得通透的围墙。 

人行道侧石：是指位于人行道边缘，区分机动车道和人行道，起引导交通、保

持水土、区分路面铺装作用，高度多为 100-150mm，由混凝土、石材等材料制

成的道路设施。 

安全视距：是指行车司机发觉对方来时立即刹车而恰好能停车的距离。 

视距三角形：是为保证行车安全，道路交叉口、转弯处必须空出一定的距离，

以便司机在这段距离内能看到对面或侧方来往的车辆，并有一定的刹车和停车

的时间，而不致发生撞车事故。根据两条相交道路的两个最短视距，在交叉口

平面图上绘出的三角形，叫“视距三角形”。 

匝道：是指立交桥、高速公路或高架路的进出道引道。 

道路立交桥范围：是指位于不同高度道路的交汇处，并进行互通联系的交通组

织区域范围。 

商业步行街：是指由城市大道和小巷所组成的以从事商品贸易为主的专门区域，
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在这个区域内禁止机动车和非机动车通行。 

公共标识设施：是指在城市公共空间利用建(构)筑物、场地空间等设置的给人

行为指示的由符号、颜色、文字、几何形状等元素组合所形成的公共服务设施。 

道路红线：是指规划的城市道路路幅的边界线。 

用地红线：是指经规划主管部门审批后的用地范围线。 

B.3 测量标准 

B.3.1 依附于建筑物的户外广告面积测量标准 

（1） 广告面积控制比例 

 

（2）不同层数的建筑立面投影面积测量方法 

 

（3）不同形状的建筑立面投影面积测量方法 

 

B.3.2 尺寸测量标准 

（1）户外广告和招牌的高度（H）：是指户外广告和招牌牌面高度与其附属设施

高度之和； 
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（2）户外广告和招牌的净空高度（h）：可分为两种情况，当属于依附于建筑的

户外广告及招牌时，其净空高度为牌面及其附属设施下沿到其支撑结构所处地

面的最小距离；当属于独立落地式户外广告时，其净空高度是指广告牌面下沿

到其支撑结构所处地面的最小距离； 

（3）户外广告和招牌牌面高度（L）：是指户外广告和招牌牌面在竖直方向的最

大距离； 

（4）户外广告和招牌宽度（W）：是指户外广告和招牌牌面和其附属设施在水平

方向的最大距离； 

（5）户外广告和招牌厚度（T）：是指户外广告和招牌在垂直于广告设置面方向

上的最大距离； 

（6）户外广告与建筑外立面的距离（d）：是指户外广告与建筑外立面在水平方

向的最小距离； 

（7）户外广告和招牌与道路红线的距离（D）：是指户外广告及招牌与道路红线

在水平方向的最小距离。 

 

B.3.3 面积测量标准 

（1）户外广告及招牌形状由小于 8 条的直边构成时，其面积（S）按照其直边

围合的图形面积使用相应数学公式计算（例如矩形面积计算公式 S=W·L）； 
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外边缘（边数≤8）为直边的不规则图形 

（2）户外广告及招牌形状由曲边或大于 8 条直边构成时，其面积（S）按照能

围合该不规则图形的最小矩形的面积计算。 

 

外边缘（边数＞8）为直边的不规则图形 
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附录C  招牌要素限设区域 

以下五类区域的户外招牌设置内容仅限于单位名称、字号、标识或者建

（构）筑物名称： 

C.1.1 文物保护单位 

是指由广东省广州市文化广电旅游局提出，报广州市人民政府批准备案，

正式对外公布并竖立标志的广州市文物保护单位。具体名录可登录广州市文化

广电旅游局官网下载查阅（http://wglj.gz.gov.cn/）。 

C.1.2 历史文化街区 

序号 历史文化街区名称 序号 历史文化街区名称 

1 沙面历史文化街区 14 和平中历史文化街区 

2 上下九-第十甫历史文化街区 15 光复南历史文化街区 

3 传统中轴线（近代）历史文化街区 16 光复中历史文化街区 

4 耀华大街历史文化街区 17 
五仙观-怀圣寺-六榕寺历史

文化街区 

5 人民南历史文化街区 18 海珠中历史文化街区 

6 北京路历史文化街区 19 海珠南-长堤历史文化街区 

7 南华西街历史文化街区 20 文德南历史文化街区 

8 逢源大街-荔湾湖历史文化街区 21 洪德巷历史文化街区 

9 昌华大街历史文化街区 22 龙骧大街历史文化街区 

10 宝源路历史文化街区 23 恩宁路历史文化街区 

11 多宝路历史文化街区 24 新河浦历史文化街区 

12 宝华路历史文化街区 25 华侨新村历史文化街区 

13 华林寺历史文化街区 26 长洲岛历史文化街区 

 

C.1.3 《广州市户外广告专项规划（2020-2025 年）》确定的商圈 

所属区 商圈名称 范围 

越秀区 

北京路商业

功能区 

东至德政北路，西至解放中路，南达沿江路天字码

头，北至中山六路。 

环市东商业

功能区、农

林下路-中山

三路商业功

能区 

以环市东路为轴，东至农林下路，西至东濠涌高

架，南至新河浦，北至先烈路、内环路，包括环市

东高级商务走廊、黄花岗信息园和先烈路等功能

区。 
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广州火车站

商业功能区 

以火车站为核心，东北至瑶池大街、瑶池西街，西

南至火车铁路线与荔湾接壤，东南至解放北路，西

北至走马岗与白云接壤。 

海珠区 

江南西商业

功能区 

东至晓港中马路，西至工业大道，南至江泰路，北

至南田路。包括江南大道、江南西路、宝岗大道、

工业大道一带，以江南西商业区为核心。 

琶洲商业功

能区 

东至科韵路，西至会展公园，北至阅江中路，南至

凤浦中路。包括广州国际会展中心、保利国际广场

等重要商业区。 

荔湾区 

十三行-上下

九商业功能

区 

以上下九路为中轴线，东至人民南路，西至华贵

路，北至建隆大街，南隔六二三路与沙面欧陆风情

区相邻。 

白鹅潭商业

功能区 

东至荔湾区委，西至珠江沿岸，北至大坦沙尾，南

至浣花路。 

广州火车站

商业功能区 

受火车站辐射，东北至内环路，东南至广州克山综

合市场，西南至站前路，西北与越秀接壤。 

天河区 

天河路商业

功能区-珠江

新城商业功

能区 

东至华南快速干线，西至广州大道，北至广州东

站，南至珠江滨水区。 

金融城商业

功能区 

东至车陂南路，西至员村一横路，南至珠江，北至

黄埔大道，有地铁 5 号线的员村二横路站和科韵路

站。 

临港商业功

能区 
黄埔大道东以南，南至珠江边。 

白云区 

广州大道北

商业功能区 

东至沙太北路，西至白云山，南至广州环城高速，

北至华南快速。 

白云新城商

业功能区 

东至云城东路，西至机场路，南至云城南二路，北

至齐富路。 

广州火车站

商业功能区 

受火车站辐射，以三元里地铁站为核心，东至三元

里村，西至广园西路，南至三元里大道，北至广园

中路。 

黄埔区 

大沙地商业

功能区 

东至石化路，西至港湾西三街，南至黄埔东路，北

至大沙北路。 

临港商业功

能区 

东至广保大道，西至春园路、夏园路，南至志诚大

道，北起东晖路。 

萝岗新城商

业功能区 

东至永和大道，西至科翔路，南至开泰大道，北至

香雪路。 

中新广州知

识城商业功

能区 

东面与增城市中新镇相接，西面为帽峰山省级风景

名胜区的区域，南至广河高速公路，北起白云区钟

落潭镇。 

花都区 
新华商业功

能区 

位于新华街中心城区，东至曙光大道，西至新街大

道，南至商业大道，北至迎宾大道。 
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融创文旅城

商业功能区 

以石岗村为核心，东至京广线，西至 264 县道，南

至三东大道，北至罗仙路。 

迎宾大道商

业功能区 

以迎宾大道为轴，东南至清塘路，西北至商业大

道。 

狮岭商业功

能区 

以狮岭皮革皮具城为核心，东至狮岭大道东，西至

许广高速与金狮大道交叉处，南至许广高速，北至

金狮大道。 

番禺区 

广州南站商

业功能区 

以广州南站为核心，东括东新高速，西至石浦大道

北，南至广明高速，北至石洲西路。 

市桥商业功

能区 

东至德兴路，西至地铁三号线和光明北路，南至长

堤东路，北至东环路。 

万博 -长隆 -

汉溪商业功

能区 

长隆旅游景区以东，西至万博大道，北至兴南大

道，南至新兴大道。 

南沙区 

南沙商业功

能区 

位于蕉门河“一河两岸”，以进港大道、双山大道两

侧地区为主轴延伸发展，东至珠电路，西至丰泽西

路，北接市南大道，南到双山大道。 

南沙明珠湾

区起步区 

东至江南路，西至凤凰大道，北至大涌桥，南至下

横沥水道。 

从化区 

街口商业功

能区 

以从化市人民政府所在的老城区为中心，覆盖流溪

河两岸的河东、河西和城北三个功能区。 

太平镇商业

功能区 

以太平镇政府为核心，位于广从南路周边，北至夏

湾拿大道，南至太平东路。 

温泉镇商业

功能区 

为温泉东路和温泉西路为核心，北至温泉西路，南

至福泉路。 

增城区 

荔城商业功

能区 

位于增城市中心城区，东至西园路、南至增城大

道、西至荔景大道、北至富民路，包括增城广场和

挂绿广场。 

新塘商业功

能区 

东至荔新大道，西至东江大道，南至新塘大道西，

北至汇太中路。 

 

C.1.4 市域范围内重点管控廊道 

廊道类型 廊道范围 

交通景观廊道 

（5条） 

机场高速、第二机场高速（规划）、珠江西航道沿线-沿江路-临

江大道（规划）、滨江路-阅江路、广州一号公路各区段（规

划） 

重要交通廊道 

（21条） 

东风路、中山路、人民路、解放路、白云大道、广州大道、黄

埔大道、科韵路、华南快速-番禺大道、广惠高速、平步大道

（规划）、华观路-科学大道、广深高速、环城高速、内环路、

广园快速、芳村大道、东新高速、汉溪大道、天河东路-猎德大

道-江海大道-新光快速路、南沙港快速 
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C.1.5 《城市容貌规范》（DB4401/T 51-2020）确定的主要道路与重点地区： 

所属区 类型 范围 

越秀区 

主要

道路 

龟岗大马路、吉祥路、连新路、东湖路、新河浦路、合群一

马路、三元里大道、东风中路、东风东路、沿江中路、沿江

东路、中山一路、中山二路、中山三路、中山四路、中山五

路、中山六路、环市中路、环市东路、广州起义路、先烈南

路、先烈中路、农林上路、农林下路、农林东路、广州大道

中、广园西路、人民北路、人民中路、人民南路、解放北

路、解放中路、解放南路、恒福路、童心路、文明路 

重点

地区 

二沙岛、领事馆区、北京路商业步行街、中山纪念堂、广州

火车站、英雄广场、中华广场、市客运站、省客运站、越秀

南客运站、海珠广场、以太广场、中山图书馆、休闲美食长

廊（禺山路至惠福东路）、珠江北岸景观带沿线、东濠涌沿线

景观带、越秀山体育场、广东省人民体育场、广州棋院、新

河浦历史文化保护区、华侨新村历史文化保护区 

海珠区 

主要

道路 

滨江西路、滨江中路，滨江东路、江南西路、江南大道北、

江南大道中、江南大道南、昌岗西路、昌岗中路、昌岗东

路、新港西路、新港中路、新港东路、东晓路、工业大道

北、工业大道中、工业大道南、新滘西路、新滘中路、新滘

东路、江海大道、广州大道南 

重点

地区 

中大北门广场、广州国际会展中心、海珠客运站、大元帅

府、赤岗领事馆区、太古仓滨水美食区、珠江南岸景观带沿

线、海珠体育馆、广州塔周边地区 

荔湾区 

主要

道路 

东风西路、中山七路、中山八路、龙溪大道、鹤洞路、沿江

西路、环市西路、康王北路、康王中路、康王南路、南岸

路、芳村大道、芳村大道东、芳村大道中、芳村大道西、芳

村大道南、花地大道北、花地大道中、花地大道南、东漖北

路、黄沙大道 

重点

地区 

沙面地区、广州花卉博览园、上下九商业步行街、荔湾广

场、陈家祠岭南文化广场、白鹅潭广场、荔枝湾涌沿线景观

带、芳村客运站、沙面异域风情美食区、荔湾湖畔西关民俗

风情区 

天河区 

主要

道路 

广园快速路、黄埔大道西、黄埔大道中、中山大道西、中山

大道中、天河路、体育东路、天府路、科韵路、体育西路、

广州大道北、先烈东路、禺东西路、天河北路、广园东路、

车陂路、林和西路、林和中路、林和东路、天河东路、天寿

路、林乐路、天科路 

重点

地区 

新中轴线核心区商务区、花城广场、海心沙、天河城广场、

正佳广场、广州购书中心、中信广场、珠江新城、广州火车

东站、天河客运站、体育东商务美食街、珠江北岸景观带沿

线、广东奥林匹克体育中心、天河体育中心、银河公墓周边 

白云区 
主要

道路 

机场路、增槎路、黄石东路、黄石西路、大金钟路、广园中

路、白云大道北、白云大道南、广清高速路、机场高速路 
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重点

地区 

罗冲围客运站、白云新城、新白云国际机场（白云区段）、白

云国际会议中心、白云大道美食长廊、广州体育馆、万达广

场、白云山风景名胜区 

黄埔区 

主要

道路 

黄埔大道东、中山大道东、黄埔东路、港湾路、大沙东路、

丰乐路、石化路、开创大道、科学大道、开泰大道、水西

路、荔红二路、开达路、科丰路 

重点

地区 

南海神庙、黄埔军校、丰乐北美食街、黄埔体育中心、黄埔

区行政中心及市民广场 

花都区 

主要

道路 
花城路、云山大道、迎宾大道、公益路、茶园南路 

重点

地区 

广州火车北站、新白云国际机场（花都区段）、新世纪广场、

花都广场、花都体育场周边、花都区芙蓉嶂水库、水源林保

护区 

番禺区 

主要

道路 
清河路、大北路、繁华路、光明路、番禺大道北 

重点

地区 

广州大学城、广州火车南站、番禺客运站、番禺大道北美食

区、广州亚运城、番禺英东体育馆周边地区、宝墨园周边、

番禺区大夫山森林公园 

南沙区 

主要

道路 
进港大道、港前大道、港前大道南、港前大道北、环岛路 

重点

地区 
丰田汽车城、十九涌海鲜美食街、南沙体育馆 

从化区 

主要

道路 
府前路、建设路、河滨南路 

重点

地区 
新城广场、金瓯广场 

增城区 

主要

道路 
荔乡路、府佑路、荔景路、增城大道 

重点

地区 
增城广场 
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附录D  规范清单 

D.1.1 引用其他相关户外广告和招牌的法规、规章和标准规范汇总 

《中华人民共和国广告法》（2021） 

《城市户外广告和招牌设施技术标准》（CJJ/T 149-2021） 

《城市夜景照明设计规范》（JGJ/T 163-2008） 

《建筑防火通用规范》（GB 55037-2022） 

《城市容貌标准》（GB 50449-2008） 

《建筑防烟排烟系统技术标准》（GB51251-2017） 

《广东省交通运输厅关于公路两侧广告标牌设施的管理办法》（2018） 

《广州市户外广告和招牌设置管理办法》（2020） 

《广州市市容环境卫生管理规定》（2020） 

《城市容貌规范》（DB4401/T 51-2020） 

D.1.2 下列文件对于本文件的应用是必不可少的。凡是注日期的引用文件，仅

注日期的版本适用于本文件。凡是不注日期的引用文件，其最新版本适用于本

文件。 

GB/T 699 优质碳素结构钢 

GB/T 700 碳素结构钢 

GB/T 1591 低合金高强度结构钢 

GB/T 5117 非合金钢及细晶粒钢焊条 

GB/T 5118 热强钢焊条 

GB/T 8923（所有部分）涂覆涂料前钢材表面处理表面清洁度的目视评定 

GB/T 13912 金属覆盖层钢铁制件热浸镀锌层技术要求及试验方法 

GB/T 14957 熔化焊用钢丝 

GB 50007 建筑地基基础设计规范 

GB 50009 建筑结构荷载规范 

GB 50010 混凝土结构设计规范 

GB 50011 建筑抗震设计规范 

GB 50017 钢结构设计规范 
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GB 50034 建筑照明设计标准 

GB 50054 低压配电设计规范 

GB 50057 建筑物防雷设计规范 

GB 50169 电气装置安装工程接地装置施工及验收规范 

GB 50202 建筑地基基础施工质量验收规范 

GB 50204 混凝土结构工程施工质量验收规范 

GB 50205 钢结构工程施工质量验收规范 

GB 50303 建筑电气工程施工质量验收规范 

CECS 148 户外广告设施钢结构技术规程 

JGJ 16 民用建筑电气设计规范 

JGJ 80 建筑施工高处作业安全技术规范 

JGJ 145 混凝土结构后锚固技术规程 

 


